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MESTESUGURILE POPULARE,
FACTOR DE MENTINERE

A CONTINUITATII

SI IMAGINII ETNICE

Dr. in etnologie Elena POSTOLACHI

POPULAR HANDCRAFTS, MAINTAINING
ELEMENT OF THE CONTINUITYAND ETHNIC
IMAGE

Popular handcrafts and artistic  pursuits
represent an inestimable potential of technological
values, practical and esthetic knowledge selected
and improved by the people for the centuries. Due to
these handcrafts was settled up a cultural material
original environment of decorative utilitarian
objects, tools and equipments. The author pledges
for launching again the fundamental applied
research process of handcrafts and artistic pursuits
at the state level; setting up of a national centre of
identification through research and development of
the patrimonial handcrafts values, giving methodical
support in organizing small handcraft enterprises,
studying and finding intern and extern markets for
the commercialization of popular handcrafts.

1. Industria casnica, mestesugurile populare
— parte continui a ocupatiilor de baza — de-a
lungul timpului au fost un factor important in
dezvoltarea economiei §i culturii, in mentinerea
continuitatii i imaginii etnice, in instruirea §i
educarea generatiei tinere.

In numar de circa 200 dupa cele 100 zile de munca
intensiva 1n agricultura, viticultura, pomicultura si
a., industria casnicd si mestesugurile populare au
ocupat si completat timpul liber al populatiei rurale
cu indeletniciri de inaltd maiestrie tehnologica si
decorativa. Bazate pe materia prima locala si bratele
de munca ale familiei, ele au
satisfacut necesitatile In obiecte
de uz casnic si decorative, de
ritual si ca zestre copiilor, fiind
practice si delicate, traditionale.
Piesele manuale poarta in sine
amprenta imbinarii logice a
rationalului si  frumosului, a
caldurii mainilor si viziunii
estetice, a starii  sufletesti.
Piesele artizanale contin 1n
sine anumite mesaje cu functii
comunicative si simbolice care
pot fi descifrate, citite.

Uneltele de munca,
mijloa-cele de transport
traditionale,  ustensilele  si

utilajul  mestesugaresc  de
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prelucrare a produselor alimentare, a fibrelor textile,
de confectionare a tesaturilor populare, a mobilierului
taranesc, a atributelor de ritual din cadrul ceremoniilor
familiale, a artei culinare populare s.a. — toate
demonstreazda marele talent creativ al poporului,
coeziunea lui cu mediul natural si ocupatiile de baza.

Dacd industria casnica satisficea necesitatile
familiei 1n obiecte practice si decorative —
imbracaminte, Impodobirea locuintei, legatorile de
nunta, zestrea copiilor, atribute pentru ritualul funerar,
— mestesugurile populare intrasera intr-o alta etapa,
mestesugarii confectiondnd obiecte nu doar pentru
sine, ci la comanda, pentru membrii comunitatii in
care locuiau, realizand surplusul de obiecte la piata.

Potrivit datelor recensamantului din 1774-1777,
renumitul istoric Pavel Dmitriev a sistematizat
157 specialitati mestesugaresti. In sec. al XIX-lea
numarul acestora a crescut, multe fiind mestesuguri
artistice. In Moldova erau dezvoltate numeroase
centre mestesugdresti. In judetul Orhei, bunioara,
in 1894 erau 9 centre de ceramica: la Ciniseuti,
Iurceni, Vascauti, Mindra, Frumoasa, Hodjinesti,
Paulesti. Numai in s. Ciniseuti cu olaritul se ocupau
184 familii, circa 600 oamenti, iar in tot judetul Orhei
erau 237 cuptoare de ars ceramicd. Mestesugarii
olari, ca si spatarii, abajerii realizau marfurile pe
intreg teritoriul tarii, deseori schimband vasele pe
produse agricole. Datorita profesarii unui mestesug
familia 1si asigura o mare parte din venit.

Prin urmare, sistematizand aceste indeletniciri
mestesugaresti executate la comanda, pentru piata
sau oferite ca servicii comunitatii rurale, au fost
depistati multi mesteri care pot fi divizati potrivit
domeniilor de activitate profesate si in functie de
materia prima folosita:

- pietrar, vanator, pescar, culegator de plante
medicinale, de ciuperci, apicultor, varar etc. (materie
prima si produse pentru alimentatie dobandite din
naturd);
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- agricultor, legumicultor, viticultor, pomicultor,
etc. (materie prima si produse alimentare obtinute la
cultivarea pamantului);

- morar, storcator de ulei, de struguri, uscator
de fructe, rachier, cagcafagiu, pastramagiu, bucatar,
coldcar, culinar etc. (prelucrarea produselor
alimentare);

- scarmanator, boiangiu, torcitor, tesatoare,
urzitoare, nividitoare, alesatoare, brodeza, tricoteza,
impletitoare, croitoreasa, florareasa, rogojinar, piuar,
postavar etc. (prelucrarea materiei prime textile si
confectionare de piese).

Si de pastorit erau legate anumite meserii —
pastor, macelar, cusmar, cizmar, cojocar, blanar.
Dupa cum ati aflat, acesti mesteri iscusiti erau numiti
simplu, sugestiv §i nu intr-o maniera artificiala, dupa
cum Incearca a le descrie Nomenclatorul de profesii
— confectioner a pieselor din tesaturi, confectioner a
obiectelor din lemn etc. Pe cand populatia i-a numit
succint §i obiectiv, pe intelesul tuturor — croitor,
tehnolog, lemnar, rotar, ceramist sau olar, pietrar.

Am amintit o bund parte de mesteri populari, avand
scopul de a va demonstra numarul mare de domenii
mestesugaresti in mediul rural, unde mai pui ca fiecare
domeniu avea la dispozitie anumite utilaje si ustensile,
tehnici de producere, cu o mare diversitate de forme
si expresii culturale a obiectelor confectionate. Toate
aceste valori tehnologice, diversitatea de obiecte si
expresii culturale sunt un imens si durabil potential
deschiderea de locuri de munca, de stopare a migratiei
si un izvor nesecat de experientd si modele pentru
instruirea si educatia generatiei in crestere.

Generalizareadetaliatdacategoriilordemestesugari
pentru perioada trecutului, bogat in traditii autohtone,
ramane o intentie de a constientiza potentialul acestor
valori pentru economia, cultura si imaginea etnicd a
patrimoniului. Nu este o chemare de areveni la tehnicile
trecutului, desi acestea erau ecologice, dar un indemn
ca valorile traditionale sa fie identificate si descrise,
sistematizate si valorificate, indeosebi cele artizanale,
care au alcatuit zestrea de valori familiale, au ocupat
timpul liber si sezonier al satenilor, au contribuit la
prelucrarea materiei prime obtinute in gospodarie
(1ana, piei, lactate, camne, fructe si a.). Aici tin s
argumentez cd ocupatiile mestesugaresti, artizanatul
are si rostul de tratament fizic si spiritual, corecteaza
pornirile agresive, amelioreaza starea sanatitii pentru
unele categorii de pacienti.

2. Mestesugurile populare si dezvoltarea lor
pana in anii '90 ai sec. XX.

A fost o perioada cand dezvoltarea mestesugurilor
populare era sustinutd de anumite programe de stat,
dezvoltindu-se in cadrul intreprinderilor si fabricilor
specializate precum: 9 fabrici de covoare ,,Floare-
Carpet” din Chiginau, Ungheni, Orhei, Ciadar-Lunga,
Comrat si a., in cadrul Asociatiei de mestesuguri
»Artizana” cu fabrica ,,Mester-Faur”, ,,Confectia”
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cu fabrica de ceramicd din Ungheni, de tricotaj din
Cahul, de mestesuguri din Soroca si a. Datorita
unei asistente tehnico-artistice calificate acordate de
specialisti din diferite ramuri (etnologi, tehnologi,
dizaineri, economisti, manageri, pictori-practicieni si
a.), fiecare model nou creat sau abia proiectat trecea
testul corespunderii criteriului ,,respecta sau nu
tradi-tia mestesugurilor populare”, autorul obtinand
anumite coeficiente la salariu. Numai la fabrica
»Mester-Faur” activau circa 9500 mesteri populari
din diferite domenii (tesut, broderie, crosetarie,
impletit din salcie, ales de covoare, tricotare, lemnarie,
confectii din piele, suvenire etc.). Printre specialistii
dizaineri si tehnologi, care se ocupau de valorificarea
traditiilor populare moldovenesti, nu erau nsa cei
care sa posede limba romana. Noi nu am instruit cadre
de pictori modelieri in domeniul artizanal, erau doar
cativa reprezentanti care cunosteau partial traditiile.
Si totusi, cu toate ca statul sustinuse productia, nu
se reusise valorificarea traditiilor populare in tesut,
covoristicd, broderia costumului national, ceramica
moldoveneasca si a. De exemplu, 1n ceea ce priveste
arta alesului de covoare, In urma cercetarilor de teren
si sistematizarii de materiale au fost identificate peste
zece grupe tipologice de covoare netede (scoartd,
chilim, covor, razboi, ldicer ales, paretar ales, polog,
ungherar si a.), glausate (cerga, niturca) si reliefate
(covor in bumbi), la intreprinderile de stat fiind
valorificat numai laicerul vrastat si cel imbinat cu
vraste si motive vegetale stilizate, niturca.

Dintre traditiile costumului, din cele 11 grupe
de catrinte identificate nimic nu s-a valorificat,
creandu-se nou doar ,,costumul integral brodat de
masina”. In cadrul cercetarilor de teren la intrebarea
,Ce stiti despre traditiile prosoapelor ucrainesti?”, in
s. Corjeuti ni s-a raspuns: ,,Prosoapele ucrainesti se
vand la magazinul ,,Fantezia” din Chisinau”. A fost
un raspuns cum nu se mai putea de corect, fiindca
pictoritele care dirijau arta tesutului erau specialiste
din Ucraina, la fel ca i expertii in materie de ceramica
din Ungheni — toti 4 pictori ucraineni. E si logic ca nu
poti profesa arta unui popor, caruia nu-i cunosti limba,
creatia si traditia. Sunt multe aspecte ale problemei,
reminiscentele carora se resimt si astazi.

Intr-o buna zi si ceea ce a fost s-a destramat si
s-a daramat: nici urma, astazi, de ,,Mester-Faur” sau
de alte fabrici artizanale.

A ramas numai fabrica — Societatea ,,Floare-
Carpet” de covoare flaugate de origine strdina
orientale, un mare gigant de promovare a productiei
industriale, si fabrica de covoare din Ungheni, care de
asemenea produce covoare dupa cataloage straine, si
in mare parte din sinteticd. Ultimii ani se tot incearca
revenirea la traditiile covorului moldovenesc, dar
foarte putin se reuseste. In plus, se lucreazi cu fire si
lana din straindtate. Dar ce se face cu materia prima
locala? Se vinde strainilor nespalata cu 1-2 lei kg. Sau
std neprelucratd ani de zile, iar unii la sudul Moldovei
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Tatiana Popa, mesteritd populara din satul Palanca, Calarasi

au gasit o noud functie a lanii — acopera stana cu
ca. Toate acestea sunt adevaruri proaspete, culese
la sfarsitul anului 2008 in cadrul unui proiect ce-a
prevazut organizarea a 12 seminare zonale cu fermierii
agricoli in toatd republica, In cadrul acestora, s-au
depistat nenumarate probleme ale satenilor si bariere
greu de trecut: lipsa de informatie, de coordonare intre
productia agricola si realizarea ei, pierderea volumelor
mari de fructe, struguri, un sir de faradelegi in urma
carora locuitorii de la sate nu-si pot realiza surplusul
de produse la timp si la pret rezonabil, sunt lipsiti de
sustinere, de tehnica de lucru etc.

Nu mai spun ca Programul ,,Renasterea Satului”
¢ foarte departe de a renaste adevaratele valori
nationale ale satului moldovenesc, acea atitudine
gospodareascd si chibzuitda a sateanului, la care
totul avea locul si timpul lui. Desi astizi exista
Uniunea Fermierilor, societdti ale apicultorilor,
pescarilor, Centrul de scolarizare (ACSA), Uniunea
Mesterilor Populari etc., totusi e foarte greu sa
realizezi anumite planuri si programe de valorificare
a valorilor traditionale. Multe particularititi ale
fenomenului traditiei populare nu sunt cunoscute,
nu este constientizat factorul importantei dezvoltarii
traditiilor populare pentru buna gospodarire, a unor
practici tehnice ecologice, protejarea mediului,
patrimoniului cultural, continuitatea in transmiterea
informatiilor seculare artizanale etc. generatiei
tinere. Este foarte important, de rand cu schimbarea
mentalitatii, a spori interesul societatii fata de
dezvoltarea patrimoniului national. Dat fiind ca
astazi au disparut multe indeletniciri mestesugaresti,
numarul mesterilor s-a redus catastrofal si nici nu
existd o cartografiere a centrelor, a mestesugurilor, a
potentialului de creatori populari, nimeni nu se ocupa
serios de cultura materiala creatd de talentul popular.

Aduc unele cifre sugestive despre numarul de
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™ creatori populari: daca in anii '90 ai sec. XX
. fiecare tard baltica avea peste 3 mii mesteri
. inregistrati, Romania circa 40 mii, Moldova
pana astdzi are circa 300 mesteri populari
cu titlu. Artizanatul popular se promoveaza
prin Centrul de creatie mai mult ,,orala”,
prin Uniunea Mesterilor Populari, prin toate
exponatele din Muzeele nationale, fiindcd real
muzeele detin patrimoniul mestesugaresc, dar,
din péacate, acest valoros patrimoniu national
nu este cercetat sub aspect etnografic, nu face
parte din sistemul problemelor stiintifice,
in ciuda faptului ca el constituie baza sau
verticalitatea culturii unui etnos, factorul care
contine nuantele necesare imaginii etnice a
talentului, a geniului etnic.

Dar, ma intreb, dacd mai are perspective
acest impundtor domeniu de mestesuguri
traditionale, In mare parte uitate, cu foarte
putini mesteri reprezentativi?

Cred ca aceste unice valori autentice de
tehnologii, obiecte, retete culinare, traditii necesita a
fi grabnic cercetate, cat mai sunt in viata informatorii
ce pastreaza cunostinte originare, §i aceste cercetari
cu priza de valorificare si renastere se vor solda cu
roade, daca vor fi asigurate si sustinute de stat prin
programe, finante, coordonare.

3. Ce obiective necesiti a fi rezolvate in scopul
revenirii la valorile nationale artizanale?

- Relansarea procesului de cercetare fundamen-
tal-aplicativa a mestesugurilor, a artei populare;

- Elaborarea de lucrari stiintifico-metodice aplicati-
ve (cataloage, enciclopedii pe tehnologii, albume pe
domenii mestesugaresti cu materiale de instruire etc.

- Crearea unui Centru national de identificare
prin cercetare si dezvoltare a valorilor patrimoniale
mestesugaresti, care ar intruni specialisti din diferite
domenii avand ca scop eclaborarea de strategii si
programe zonale de revenire la valorile autohtone,
de coordonare in cercetare, inovare §i expertizare,
instruire stiintifico-metodica, popularizare, publicare
de lucrari fundamental-aplicative pe indeletniciri si
mestesuguri. Acest Centru va avea nevoie de o banca
de date, de modele, tehnologii si centre mestesuga-
resti, mesteri, obiecte produse etc. Pe langa acest
centru va activa un Consiliu de experti (etnografi,
dizaineri, tehnologi, mesteri performanti, manageri
si a.), care vor elabora §i aproba unele inovatii
ce-ar putea fi implementate in mici intreprinderi

mestesugaresti;
- Oferirea de suport metodic pentru organizarea
micilor Intreprinderi mestesugaresti, studierea

si gasirea de piete interne si externe, asistentd in
organizarea de galerii, targuri si magazine artizanale;
De mentionat, ca partial, la aceste obiective
subscrie Societatea de cercetare-dezvoltare a
mestesugurilor populare ,Etnotex” din cadrul
Parcului de tehnologii si stiinta ,,Academica”.



