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CONCEPTUAL DIFFERENTIATION BETWEEN THE MOTIVATIONAL FORM OF TOURISM AND

THE TYPE OF TOURISM

Summary. The distinction between the forms and types of tourism constitutes an essential conceptual approach
in the study of the tourism phenomenon, as it clarifies both the individual motivations of the tourist and the concrete
way of manifestation of the tourism activity in time and space. Although these two concepts are frequently used inter-
changeably in the specialized language, from a scientific perspective, they must be differentiated, because they offer
distinct perspectives: one is focused on motivation, the other on the way tourism activities are carried out es. The resear-
ch carried out highlights the systemic confusion that persists in the tourism business environment regarding the use
of these concepts and proposes an empirically validated distinctive framework, in which motivation defines the form
of tourism, and the way of organization defines the type of tourism. This distinction is relevant in the current context,
being marked by the diversification of the tourism offer, the emergence of mass tourism and the necessity for sustaina-
ble development of tourist destinations. Thus, any specialized analysis, whether theoretical or applied, must integrate
a complete and structural understanding of contemporary tourism. The article also includes an empirical study on the
practical validation of the research results.

Keywords: tourism, tourism classification, motivational form of tourism, type of tourism, tourist behavior, tou-
rist-consumer.

Rezumat. Distinctia dintre formele si tipurile de turism constituie un demers conceptual esential in studiul fenome-
nului turistic, intrucat clarifica atat motivatiile individuale ale turistului, cat si modul concret de manifestare a activitatii
turistice in timp si spatiu. Desi aceste doua concepte sunt frecvent utilizate in mod interschimbabil in limbajul de spe-
cialitate, din punct de vedere stiintific ele trebuie diferentiate, deoarece ofera perspective diferite: unul este centrat pe
motivatie, celdlalt pe modul de desfasurare a activitatilor turistice. Cercetarea efectuata evidentiaza confuzia sistemica
ce persista in mediul de afaceri turistic privind utilizarea acestor concepte si propune un cadru distinctiv validat empiric,
in care motivatia defineste forma de turism, iar modul de organizare defineste tipul de turism. Aceasta diferentiere este
relevanta in contextul actual, fiind marcata de diversificarea ofertei turistice, emergenta turismului de masa si necesita-
tea de dezvoltare durabild a destinatiilor turistice. Astfel, orice analiza de specialitate, fie teoretica, fie aplicativa, trebuie
sd integreze o intelegere completa si structurala a turismului contemporan. Articolul include, de asemenea, un studiu
empiric privind validarea practica a rezultatelor cercetarii.

Cuvinte-cheie: turism, clasificarea turismului, forma motivationala de turism, tipul de turism, comportament turis-
tic, consumator-turist.

INTRODUCERE pul de turism. Necesitatea rezidd in faptul ca notiunile
respective, adesea utilizate in mod interschimbabil in
discursuri pe tematica turisticd, au semnificatii diferi-
te din punct de vedere stiintific.

Aceasta distinctie conceptuald nu este una de or-
din pur teoretic, ci are implicatii directe in formularea
politicilor publice, in elaborarea strategiilor de mar-
keting turistic si in managementul destinatiilor turis-
tice. In lipsa unei diferentieri clare, exista riscul de a

Turismul, ca fenomen complex si multidimensio-
nal, a devenit un domeniu de studiu strategic in con-
textul globalizarii, al mobilitatii crescute si al diversi-
ficarii necesitatilor de consum. Odata cu expansiunea
turismului international si dezvoltarea noilor segmen-
te de piata, s-a impus necesitatea unei delimitari con-
ceptuale intre doud notiuni de baza utilizate in analiza
activitatii turistice: forma motivationald de turism si ti-
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genera confuzii metodologice si aplicative in cerceta-
rile de specialitate sau in planificarea ofertei turistice.
In acest context, prezentul articol si-a trasat ca obiec-
tiv elucidarea diferentelor conceptuale si functionale
dintre formele i tipurile de turism printr-o abordare
teoretica comparativa, oferind un cadru de analiza co-
erent si util atat pentru cercetdtori, cit si pentru prac-
ticienii din domeniul turismului.

Actualitatea temei. In contextul diversificrii ac-
celerate a ofertei turistice si al emergentei turismului
international, delimitarea clard dintre forma moti-
vationala de turism si tipul de turism devine tot mai
relevantd. Utilizarea improprie sau confuzd a acestor
concepte poate conduce la erori metodologice atat in
cercetarea de specialitate, ct si in practica. Din acest
punct de vedere, articolul este actual, intrucét raspun-
de unei nevoi stringente de clarificare conceptuald
intr-un domeniu in continua transformare, unde pre-
cizia terminologicad influenteaza direct calitatea ana-
lizelor, validitatea cercetarilor si eficienta strategiilor
aplicate in turism.

Prin delimitarea riguroasd dintre forma motivati-
onald si tipul de turism, studiul contribuie la funda-
mentarea unui cadru teoretic coerent, necesar pentru
intelegerea tendintelor contemporane si pentru pro-
iectarea unor politici turistice adaptate cerintelor pie-
tei si principiilor dezvoltarii durabile.

Obiectivele cercetarii. Delimitarea conceptuala a
celor doud notiuni prin realizarea unui demers stiinti-
fic, care consta in:

1. Identificarea motivelor care ii determina pe
consumatorii-turisti sa aleagd o anumita destinatie
turistica.

2. Clasificarea formelor de turism in functie de
motivatie.

3. Identificarea tipurilor de turism in functie de
specificitate si de modul de desfasurare.

4. Verificarea empiricd a relatiei: motivatia/forma
de turism, respectiv modul de desfasurare/tipul turis-
mului.

METODOLOGIA CERCETARII

Cercetarea are un caracter exploratoriu-conceptu-
al, fiind orientata spre clarificarea si delimitarea teo-
reticd a doud notiuni esentiale din domeniul stiintific
al turismului: forma motivationald de turism si tipul
de turism. In paralel, este realizati o analizi compa-
rativa, prezentatd printr-un exemplu concret. Metode
utilizate:

* metoda analizei documentare, realizatd prin
consultarea literaturii academice relevante, pen-
tru a stabili modul de utilizare a celor doud notiuni;
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* metoda analizei comparative, care presupune
compararea conceptelor in functie de criterii-cheie:
natura explicatiei, utilitate practicd si aplicabilitate;

* metoda deductiei logice, care urmaireste rea-
lizarea unei argumentdri coerente, menita sa funda-
menteze necesitatea delimitarii conceptuale in teoria
si practica turistica;

* metoda chestionarii - o tehnica de cercetare
cantitativa prin care se colecteaza informatii de la un
grup de persoane, folosind un set de intrebari stan-
dardizate.

Toate metodele cercetdrii sunt utilizate dintr-o
perspectivd integratd si complexa, astfel incat sa se
pund in evidentd modul de utilizare a acestora.

REZULTATE S$I DISCUTII

Turismul nu reprezinta doar o simpla deplasare
dintru-un spatiu geografic in alt spatiu, ci constituie
un stil de viata al unui segment important al omeni-
rii. El oferd célatorului sansa de a contempla diver-
sitatea realitatilor umane si naturale, transforméand
fiecare calatorie intr-un act de autodescoperire si de
reﬂec‘gie. Prin turism, curiozitatea devine experientd,
iar mobilitatea devine expresie a libertatii personale.
»lurismul, care implica ideea alegerii deliberate a des-
tinatiilor, a itinerarelor, a perioadei si duratei sejurului
de citre fiecare turist in parte, are ca scop satisfacerea
anumitor necesitati de ordin social, cultural, spiritual
etc. si, in ultimd instantd, satisfacerea nevoilor de con-
sum turistic” [1, p. 29].

Ce-i determind pe oameni sd caldtoreascd in pe-
rioada contemporana? Realizand un studiu in acest
domeniu, cercetdtorul stiintific Emilia Gogu a ajuns
la concluzia ca ,sporirea veniturilor si modificarea
structurii consumului, urbanizarea si cresterea dispo-
nibilitatilor de timp liber, programarea vacantelor si
posibilitatea scindarii concediului in mai multe etape,
intensificarea deplasérilor la sfarsit de siptiméana au
actiune mai profunda si de duratd asupra repartizarii
in timp a activitatii turistice” [2, p. 134]. Profesorul
Rodica Minciu considera ci ,,prin formele sale, turis-
mul contribuie deopotriva la recuperarea capacitatii
fizice a organismului si la lirgirea orizontului de cu-
noastere, de informare a célatorului” [3, p. 37]. Grupul
de autori coordonat de Pompei Cocean subliniaza ca
Hturismul actual datoreaza extrem de mult moderni-
zarii si diversificarii cailor si mijloacelor de transport”
[4, p. 182]. Cresterea vitezei de deplasare in spatiu in-
seamna o economie substantiald de timp liber, ceea ce
ofera turistului posibilitatea unui sejur mai indelungat
sau a vizitdrii unui numar mare de obiective.

O tema frecvent abordata in studiile teoretice pri-
vind cauzalitatea este nevoia exprimata de individ de
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a evada din preocupdrile zilnice, cautind experien-
te noi, care nu pot fi cunoscute decat prin calatorii.
Opinia expusd de expertul in marketing hotelier Ioa-
na-Simona Ivasciuc referitoare la turistii de astazi este
foarte actuald si trebuie luatd in considerare. Con-
form expertului, ,,consumatorii de astazi, care devin
din ce in ce mai mult experti digitali, se asteaptd la
comoditate in realizarea oricdrei tranzactii. Ei apreci-
azd din ce in ce mai mult experientele personalizate..”
(5, p. 21].

Fluxurile turistice sau circulatia turistica ,,presu-
pune deplasarea vizitatorilor de la resedinta acestora
la destinatia aleasa, alta decat propria resedinta, pen-
tru satisfacerea necesitétilor recreativ-curative sau a
altor motivatii, altele decét o activitate remuneratd
sau stabilirea domiciliului” [6, p. 61]. Turistul cu ne-
voile, cu dorintele, cu interesele, cu perceptiile sale, in
opinia profesorului universitar Monica Maria Coros,
»reprezinta punctul central al fenomenului turistic”
(7, p. 13].

In aceastd complexitate de idei si expuneri este
esential sd intelegem corect notiunile utilizate in ter-
minologia turistica, deoarece ele nu sunt doar clasifi-
cari tehnice, ci reflectd motivatii, scopuri si raportari
distincte ale omului la spatiu, timp si sensul calatoriei.
La nivel metodologic, au fost editate o serie de lucrari
ale expertilor din domeniul turismului [8-12], care au
urmarit studierea si fundamentarea unor termeni din
turism. Au apdrut o serie de criterii de clasificare, fac-
tori de influenta, metode de evaluare a industriei turis-
tice. Totusi, mai este loc de anumite precizéri.

Sarcina oricdrui studiu stiintific este de a sur-
prinde, din diversitatea imensa a formelor in care se
prezintd particularul, ceea ce este esential si general.
Cercetatorii stiintifici Daniel si Adrian Gherasim con-
siderd ca ,odatd definit esentialul, particularul nici pe
departe nu dispare. Din contra, el va fi cel care va tre-
bui sa fie abordat de fiecare dati, fiind intalnit la tot
pasul” [13, p. 23].

Studiind literatura de specialitate, am identifi-
cat numeroase clasificari ale formelor si tipurilor de
turism, realizate pe baza unor criterii care urmaresc
0 grupare omogena a acestora. O eroare frecvent in-
talnita, in opinia noastra, este folosirea neclard sau
interschimbabild a conceptelor de forma de turism
si tip de turism, ca si cum ar insemna acelasi lucru.
Delimitarea dintre forma motivationald de turism
si tipul de turism raméne adesea ambigua, desi cele
doua concepte desemneaza dimensiuni distincte ale
activitatii turistice. Prima reflecta ratiunea personala
si motivatiile psihologice si sociale care determina ale-
gerea céldtoriei, pe cand cea de-a doua descrie struc-
tura operationala si organizatoricd a acesteia, precum

si finalitatea concreta a cédlatoriei — respectiv ceea ce isi
propune turistul sd facd in mod clar si direct in timpul
calatoriei.

Pentru a sustine §i argumenta cele afirmate, in
continuare prezentam rezultatele unei cercetari empi-
rice. In perioada 20-24 octombrie 2025, in cadrul Sco-
lii Superioare de Turism si Servicii Hoteliere a ASEM,
s-a desfasurat un curs de formare continua pe tema:
»Abilitati de gestionare a unei intreprinderi turistice”,
organizat cu suportul Oficiului National al Turismu-
lui din Republica Moldova. La curs au participat 87
de manageri si administratori de agentii de turism
detailiste si agentii touroperatoare. In cadrul evalurii
finale privind clasificérile conceptuale in domeniul tu-
rismului, participantii au rdspuns la urmétoarea intre-
bare: ,Care este diferenta dintre forma motivationala
de turism si tipul de turism?”, Rezultatele evaludrii au
fost urmatoarele:

» 51% au raspuns ca nu exista diferente, conside-
rand notiunile identice;

» 32% au raspuns cd existd o diferentd;

= 11% au rdspuns cd nu stiu;

* 6% nu au oferit niciun raspuns la aceasta intre-
bare.

Rezultatele obtinute in acest cadru profesional
confirma §i argumenteaza necesitatea unei astfel de
cercetdri stiintifice, intrucat confuzia conceptuald
nu este specifica doar publicului larg, ci persista si in
randul managerilor si administratorilor agentiilor de
turism.

Analizind relevanta practicd a rezultatelor, situatia
in cadrul cursului de formare continua ASEM arata ca:

» confuzia conceptuald dintre forma motivationald
si tipul de turism este larg raspandita;

= diferentierea reald existd, dar este recunoscuta de
un procent relativ redus, chiar si in randul profesio-
nistilor;

* managerii si administratorii agentiilor de turism
nu utilizeazd intotdeauna distinct aceste concepte;

= clasificarile conceptuale utilizate in practica in-
dustriei turismului sunt afectate de lipsa unei termi-
nologii standardizate;

= se impune introducerea unei terminologii clare
in materialele de formare profesionala.

Astfel, cazul cursului de formare continui in ca-
drul ASEM constituie o validare practica a concluziilor
cercetdrii §i demonstreaza ca diferentierea conceptua-
14 trebuie abordata sistematic in educatia profesionald
din domeniul turismului.

In opinia noastra, forma motivationald de turism
reprezintd o categorie conceptuald utilizatd in clasifi-
carea activitdtilor turistice, determinatd de ansamblul
motivatiilor psihologice, sociale, culturale sau economi-
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ce, care stau la baza deciziei individului de a se angaja
intr-o deplasare turisticd. Aceasta reflecta finalitatea
principald a céilatoriei si constituie un criteriu funda-
mental in analiza comportamentului turistic, in elabo-
rarea politicilor de dezvoltare turistica si in structura-
rea ofertelor specifice de produse si servicii turistice.
lar tipul de turism reprezintd o categorie generald de
manifestare a activitdtii turistice, delimitatd pe baza
unor criterii obiective precum: localizarea geograficd
a fluxului turistic, durata sejurului, forma de organi-
zare, sezonul, frecventa, mediul de desfasurare sau alte
aspecte functionale si logistice ale mobilitdtii turistice.
Aceastd notiune reflectd modul de organizare a acti-
vitatii turistice, indiferent de motivatia personald a
calatorului. Relevanta practica si stiintifica a tipurilor
de turism permite o mai bund intelegere a fluxurilor
turistice si a comportamentului turistilor.

In Figura 1 este ilustrata diferentierea conceptuala
intre forma motivationald de turism si tipul de turism.
Spre deosebire de formele motivationale de turism
(vitivinicol, rural, cultural, religios, ecologic etc.), care
are la bazd motivatia célatoriei, tipul de turism este
corelat cu caracteristicile logistice si organizatorice
ale deplasarii. Pe de o parte, forma motivationala de
turism surprinde rationamentul subiectiv al calatoriei,
fiind asociata cu motivul deplasarii, pe de alta parte,
tipul de turism are un caracter tehnic, organizatoric
si geografic, descriind particularititile deplasarii.
Utilizarea interschimbabila a acestor concepte poate
genera confuzii metodologice si interpretative in cer-
cetarea turisticd, afectind coerenta clasificérilor, vali-
ditatea segmentarilor de piatd si relevanta strategiilor
de dezvoltare a destinatiilor turistice.

In absenta unei delimitiri conceptuale clare, exista
riscul suprapunerii dimensiunii subiective (motivati-
onale) cu cea obiectiv-organizatorica, ceea ce poate
distorsiona analiza cererii turistice, proiectarea pro-
duselor turistice si procesul de planificare teritoriala.
De asemenea, in sfera cercetarii, o astfel de abordare
nenuantatd compromite rigoarea teoreticd si com-
parabilitatea rezultatelor intre studii. In publicatia sa
recentd, Empirical Investigation of the Motivation and

Forma motivationala
de turism

Reflecta centrarea
pe motivatia turistica

Perceptions of Tourists Visiting SPA Resort in the Val-
cea Subcarpathians, Romdnia, autorii Amalia Nita si
Ionut-Adrian Draguleasa analizeaza motivatiile turis-
tilor care viziteaza statiuni balneare, contribuind astfel
la intelegerea concreta a motivatiei turistice ce deter-
mina alegerea destinatiei, in raport cu tipul de vacan-
ta, care reflectd modul de desfasurare a acesteia [14].

Realizand o cercetare complexd a fenomenului tu-
ristic autohton, autorul prezentului studiu a identificat
principalele forme motivationale de turism, care pot
sta la baza formarii ofertei turistice a tarii. In Tabelul 1
sunt prezentate principalele forme motivationale de
turism, care determind sau pot determina decizia de
calatorie a indivizilor catre destinatia turisticdi Repu-
blica Moldova.

Odata identificate si caracterizate formele motiva-
tionale de turism, este necesar si ne focalizim atentia
si asupra tipurilor de turism, pentru a evita posibilele
confuzii terminologice, care pot aparea in literatura
de specialitate. In Tabelul 2 sunt prezentate tipurile de
turism care reflecta modul operational de organizare a
activitatii turistice. Pentru definitivarea studiului, este
necesar sa prezentam un tabel comparativ (Tabelul 3),
care se referd la diferentierea conceptuala intre forma
motivationald de turism si tipul de turism.

Pentru claritatea expunerii, vom oferi un exemplu
de cilatorie turistica. O familie tanara isi propune sa
plece intr-o calatorie de patru zile la Roma, Italia. Fa-
milia alege aceasta destinatie deoarece este pasionatd
de istorie si doreste sa viziteze Colosseumul, Vaticanul
si muzeele antice. Forma motivationala de turism este
turismul cultural, iar motivatia centrald o constituie
dorinta de cunoastere, de cultura, patrimoniu. Cuplul
decide sa isi organizeze vacanta prin intermediul unei
agentii touroperatoare. Astfel, aranjamentele turistice
privind transportul, cazarea, alimentatia, precum si
itinerarul turistic in tara de destinatie sunt atribuite
agentiei touroperatoare. In acest caz, forma de organi-
zare este turismul organizat, localizarea spatiald a de-
plasarii este turismul emitator, dupé scopul célétoriei
este turism de vacanta, iar dupd mediul de desfisurare
este turism urban.

Tipul de turism

Reflecta modul de desfasurare
turistica

Figura 1. Diferentierea conceptuald intre forma motivationala de turism si tipul de turism.
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Tabelul 1
Formele motivationale de turism

Formele motivationale
de turism

Descrierea

Turismul vitivinicol

Reprezintd o forma motivationald de turism, axata pe explorarea regiunilor produ-
catoare de vin, unde turistii au ocazia de a vizita podgorii si crame, de a participa
la degustari de vinuri, de a afla informatii despre procesul de vinificatie si de a se

bucura de cultura, traditiile si gastronomia locald asociatd vinului.

Turismul cultural

Reprezintd o forma motivationald de turism, orientatd spre cunoasterea si valorifi-
carea patrimoniului cultural al unei zone, prin vizitarea siturilor istorice, monu-
mentelor si muzeelor, participarea la evenimente artistice si traditionale, precum

si prin interactiunea cu obiceiurile, traditiile si stilul de viatd
al comunititilor locale.

Turismul rural
si gastronomic

Reprezinta o formd motivationald de turism, axatd pe descoperirea traditiilor
culinare locale din mediul rural, prin degustarea preparatelor autentice,
participarea la evenimente culinare, vizitarea pietelor si a producitorilor

locali, precum si prin activitati legate de prepararea hranei
specifice unei regiuni.

Turismul religios

Reprezintd o formd motivationala de turism, care are drept scop vizitarea locurilor
cu semnificatie spirituald sau religioasa, fie din credinta personala, fie din dorinta
de a descoperi patrimoniul religios, traditiile §i cultura asociate acestuia.

Turismul urban

Reprezintd o forma motivationald de turism, desfasuratd in mediul urban, care
presupune vizitarea oraselor in vederea descoperirii obiectivelor culturale,
arhitecturale, istorice, comerciale sau de divertisment. Aceastd forma de turism
oferd acces la muzee, monumente, evenimente culturale, restaurante, zone
comerciale si alte atractii specifice vietii urbane.

Turismul medical

Reprezintd o forméd motivationala de turism, in cadrul careia persoanele
calatoresc in alte tdri pentru a beneficia de servicii medicale, tratamente stomato-
logice sau de alta naturd, interventii chirurgicale ori proceduri de recuperare, ade-

sea la costuri mai avantajoase sau pentru acces la tehnologii si specialisti de top.

Turismul de afaceri

Reprezintd o forma motivationald de turism care implicd deplasiri efectuate in

scop profesional, incluzind participarea la intalniri, conferinte, targuri sau alte

evenimente specifice domeniului economic si corporativ, oferind oportunitati
de colaborare, dezvoltare si schimb de informatii intre specialisti.

Turismul de aventura

Reprezintd o formd motivationala de turism, care imbina experiente inedite
si dinamice prin participarea la activitati fizice desfasurate in natura, ce implica
un anumit grad de risc si efort, fiind adresatd persoanelor dornice de adrenaling,
explorare i provociri.

Turismul ecologic
(ecoturismul)

Reprezintd o forma motivationald de turism, care presupune vizitarea zonelor
naturale intr-un mod responsabil, cu scopul protejarii mediului, sprijinirii
comunitatilor locale si oferirii turistilor unor experiente educative
si recreative in natura.

10.

Turismul nostalgic

Reprezintd o forma motivationald de turism, care implicd vizitarea locurilor cu
semnificatie personald, din trecutul individual sau colectiv, cu scopul retrairii
emotiilor, amintirilor sau experientelor asociate unei anumite perioade de viata.

11.

Turismul fluvial

Reprezintd o forma motivationald de turism, orientata spre utilizarea
si explorarea raurilor si lacurilor navigabile, in vederea satisfacerii nevoilor
recreative si de aventurd a consumatorilor-turisti, precum si a acumularii
de experiente senzoriale asociate habitatului acvatic.
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Tabelul 2
Clasificarea tipurilor de turism

Specificare

Prezentare

Dupa localizarea
spatiala
a deplasdrii

= Turism intern (domestic) - activitate turistica desfisurata in interiorul hotarelor
unui stat, implicand deplasarea cetétenilor rezidenti ai acestuia in scopuri turistice,
fara a parasi teritoriul national.
= Turism receptor (incoming) — activitate turistica ce presupune sosirea
pe teritoriul unui stat a vizitatorilor nerezidenti (cetéteni strdini), in scopuri turistice,
farad a avea resedinta permanentd in statul respectiv.
= Turism emitdtor (outgoing) — activitate turistica ce implicd deplasarea rezidentilor
unui stat in afara hotarelor nationale, in scopuri turistice.

Dupd durata
sejurului

» Turism de scurtd durata — de la 24 de ore pani la 3 nopti;
= Turism de durata medie - de la 4 nopti panad la 9 nopti;
= Turism de lungd duratd - de la 10 nopti si mai mult.

Dupa frecventa
si regularitatea
practicarii

= Turism ocazional - practicat sporadic, fara regularitate;
= Turism periodic/sezonier - legat de vacante, concedii sau perioade de timp specifice;
» Turism sistematic - practicat constant pe parcursul unui an.

Dupa sezonul
desfasurarii

= Turism de vara - asociat vacantelor sau concediilor;
= Turism de iarnd - corelat cu odihna si practicarea sporturilor de iarn;
= Turism extrasezon — desfasurat in afara sezonului turistic clasic.

Dupi forma
de organizare

» Turism organizat — aranjamentele sunt realizate prin intermediul agentiilor
de turism touroperatoare sau detailiste, achizitia efectudndu-se sub forma
de pachet de servicii turistice;
» Turism individual sau pe cont propriu - este organizat direct de cdtre
consumatorul-turist;
» Turism semiorganizat — o parte a serviciilor este comandati de la o agentie de turism
touroperatoare sau detailista, iar o alta parte a serviciilor este rezervata pe cont propriu.

Dupa distanta
parcursa

= Turism local - desfasurat in apropierea domiciliului (escapade de week-end);
= Turism regional - realizat in cadrul unei regiuni geografice;
» Turism international — implica traversarea granitelor nationale;
= Turism intercontinental — presupune calatorii de lungd duratd intre continente.

Dupa scopul
célatoriei

» Turism de vacanta - implica célitorii efectuate in perioada vacantelor planificate
(concedii de vard, concedii de iarnd, sarbatori legale, vacante scolare);
= Turism recreativ — modalitate de petrecere a timpului liber, care are ca scop principal
odihna, relaxarea si petrecerea pldcuta a timpului liber, departe de rutina
si stresul vietii cotidiene.
» Turism de weekend - modalitate de petrecere a timpului liber pe o
duratd scurtd, desfisurata la sfarsitul saptimanii (de reguld, 2-3 zile), intr-o destinatie
apropiatd de locul de resedinta;
= Turism de agrement — modalitate de petrecere a timpului liber prin activitéati
recreative si divertisment activ;
= Turism de shopping - implicd realizarea de cumpdrituri,
fie pentru produse specifice unei regiuni, fie pentru branduri internationale,
de regula in perioade de reduceri sau oferte exclusive.

Dupa mediul
de desfasurare

» Turism urban - orientat spre orase si centre culturale;
= Turism rural - orientat spre spatiul rural, cu accent pe traditii, gastronomie si natur;
» Turism montan - reprezinta ansamblul activitatilor desfasurate in spatii montane,
fiind orientat pe escaladéri, drumetii, sporturi de vara si de iarna;
= Turism de litoral - reprezintd ansamblul activitatilor turistice desfasurate in zonele
de coastd, in special pe litoralul mdrii sau oceanului, avind ca principale atractii plaja,
climatul favorabil si activitétile specifice litoralului.
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= Turism individual - practicat de o persoana sau de o familie;
» Turism de grup - organizat pentru mai multi turisti simultan;
9 Dupa natura = Turism de masa — deplasare turistica realizatd la scara largd, in destinatii
’ fluxului turistic turistice populare;
» Turism de nisd — forma de turism specializat, caracterizat prin motivatii specifice
(medical, afaceri, sport etc.).
= Turism rutier — deplasarea turistilor se realizeaza preponderent pe cale terestra,
utilizdnd mijloace de transport auto (autoturisme personale, rulote, autobuze,
motociclete etc.);
» Turism feroviar — deplasarea turistilor se realizeaza cu ajutorul mijloacelor
Dupa mijloacele de transport pe calea feratd, precum trenurile clasice, trenurile de mare viteza
10. de transport sau trenurile turistice speciale;
utilizate » Turism aerian - deplasarea turistilor se realizeazd cu ajutorul mijloacelor
de transport aerian, prin curse de linie sau curse charter;
= Turism naval - deplasarea turistilor se realizeaza pe céi navigabile maritime
sau fluviale, cu ajutorul mijloacelor de transport navale, precum vase de croaziers,
feriboturile, iahturile sau bércile de agrement.
Tabelul 3
Diferentierea conceptuala intre forma motivationala de turism si tipul de turism
Nr. Criteriu Forma motivationala de turism Tipul de turism
. . TSR . . Reflecta modul de organizare
L. Definire Reflecta motivatia principald a turistului . organuzare
’ si de desfasurare a activitatii turistice
2. Centrare Scopul personal al calatoriei Caracteristicile calatoriei
3. Intrebare-cheie De ce cilitoreste turistul? Cum si unde se desfisoara calatoria?
. e . Durata sejurului, localizarea, sezonul,
Turism vitivinicol, turism cultural, . .
4. Exemple . . . . mediul, mijlocul de transport
turism religios, turism ecologic s
utilizat etc.
. Subiectiva, legatd de intentia Obiectivé, determinati de factorii geo-
5. Determinare . o . S . . o .
si motivatia turistului grafici, temporali si organizationali
. - Segmentarea pietei pe baza intereselor Sprijinirea amenajdrii turistice
6. Utilitate practicd & pIeie pe Pty -
si valorilor teritoriale
R . Se poate combina cu mai multe tipuri Poate include diverse forme
7. Posibilitati de combinare P . P -
’ de turism motivationale
‘s . . - . Alegerea canalelor de distributie
8. Relevanta in marketing Definirea produselor turistice tematice 8 <i vanzare ’

Clasificarea turismului dupa forma motivationala
si tipul acestuia constituie un instrument esential in
analiza ampld a fenomenului turistic modern, iar in-
telegerea corecta a acestor termeni reprezintd un de-
mers fundamental, atat pentru cercetarea stiintificd, cat
si pentru practica activitatii turistice. In acest context,
interdependenta dintre formele motivationale si tipu-
rile de turism subliniaza necesitatea unei abordari inte-
grate in planificarea si dezvoltarea turismului, pentru a
raspunde in mod eficient la cerintele pietei, a maximiza
beneficiile economice si sociale si a minimiza impactul
negativ asupra mediului si comunitétilor locale.

CONCLUZII

Distinctia conceptuald dintre forma motivationa-
13 de turism si tipul de turism reprezintd o necesitate
teoretica si practicd in contextul evolutiei accelerate
a industriei turistice si al modificarii practicilor de
consum specifice consumatorului-turist. Dacd forma
motivationald de turism reflectd ratiunile subiective
ale calatoriei, tipul de turism vizeaza modul con-
cret de organizare si desfdsurare a acesteia, eviden-
tiind doud dimensiuni complementare ale aceluiasi
fenomen.
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Studiul formelor motivationale de turism con-
tribuie la o intelegere aprofundatd a comportamen-
tului turistic si faciliteazd elaborarea unor politici si
strategii adaptate de dezvoltare a ofertelor turistice,
in concordanta cu cererea pietei si tendintele actuale
ale consumului turistic, in timp ce studiul tipurilor de
turism contribuie la intelegerea complexitatii fenome-
nului turistic prin prisma structurii organizationale si
operationale si a modului de organizare a activitatii
turistice.

Cercetarea a demonstrat cd utilizarea acestor con-
cepte in mod interschimbabil poate conduce la inter-
pretdri eronate si la formularea incorectd a strategiilor
de dezvoltare turisticd. In acest sens, delimitarea clara
intre cele doud notiuni contribuie la consolidarea unui
cadru analitic coerent, cu aplicatii in domenii precum
tehnica operatiunilor de turism, marketingul turis-
tic, planificarea destinatiilor si inovarea produselor
turistice.

In concluzie, se poate afirma ci prezentul studiu
subliniaza importanta unei abordari riguroase si uni-
tare in utilizarea terminologiei de specialitate in tu-
rism si oferd un punct de plecare solid pentru cercetari
ulterioare, orientate spre clasificari integrate, modele
analitice si aplicabilitate practica in domeniul indus-
triei turistice.

PROPUNERI SI RECOMANDARI

Pe baza analizei teoretice si comparative realizate,
pot fi formula urmatoarele propuneri si recomandari,
menite sa contribuie la o utilizare coerentd si aplicabi-
1a a conceptelor de formd motivationala de turism si
tip de turism:

1. Clarificarea terminologica in literatura de
specialitate. Se recomandd utilizarea diferentiatd si
explicitd a termenilor formd motivationald de turism
(cu accent pe motivatia cilatoriei) si tip de turism (cu
accent pe organizare, durata, localizare etc.) in lucra-
rile stiintifice, in scopul evitdrii confuziilor conceptu-
ale si metodologice frecvente in studiile cu relevanta
turistica.

2. Integrarea distinctiei in curricula universita-
ra. Se propune includerea acestei diferentieri in con-
tinutul disciplinelor fundamentale, precum: tehnica
operatiunilor de turism; geografia turismului si mar-
ketingul turistic, pentru a consolida formarea concep-
tuala a viitorilor specialisti.

3. Aplicarea delimitarii conceptuale in formarea
profesionala. Programele de pregatire si formare con-
tinud destinate managerilor, agentilor si ghizilor de
turism ar trebui sd includa module aplicative privind
formele motivationale si tipurile de turism, pentru a
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ajuta personalul turistic sa inteleagd comportamentul
turistilor si sd adapteze serviciile oferite in mod cores-
punzdtor.

4. Aplicarea distinctiei in cercetari empirice si
studii de piata. Se recomanda utilizarea acestor deli-
mitari in sondaje turistice, studii de piata si profilari
de turisti, in vederea unei segmentdri mai precise a ce-
rerii si unei interpretari corecte a comportamentului
turistic.

5. Elaborarea unor metodologii de cercetare in-
tegrate pentru analiza comportamentului turistic.
Se recomanda dezvoltarea unor instrumente stiintifice
(chestionare, interviuri, analize etc.), care sd coreleze
tipurile de turism cu motivatiile turistice, in scopul
evidentierii preferintelor de consum ale turistilor.

6. Promovarea cercetarilor aplicative in colabo-
rare cu mediul privat si institutiile publice. Se reco-
manda ca studiile stiintifice privind formele si tipurile
de turism sa fie realizate in parteneriat cu actorii pietei
turistice si autoritatile publice locale, pentru a asigura
relevanta practicd a rezultatelor si aplicabilitatea aces-
tora in politicile turistice.

7. Utilizarea distinctiei in planificarea strate-
gica. Autoritatile publice si operatorii din domeniul
turismului ar trebui sd ia in considerare aceasta dife-
rentiere, pentru a asigura corelarea dintre scopurile
calatoriei si tipologia célatoriei.

8. Elaborarea unui model tipologic actualizat.
Se propune dezvoltarea unui cadru tipologic integrat,
care sa permita clasificarea duald a produselor turisti-
ce, atat dupd motivatie, cat si dupa structura si organi-
zare, oferind un instrument util atat in cercetare, cat si
in practica.

9. Elaborarea unui glosar actualizat de termi-
nologie turistica. Glosarul de terminologie turistica
actualizat va servi drept suport conceptual si teoretic
pentru asigurarea coerentei terminologice in studiile
si cercetarile viitoare.
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